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En tant que membre du programme

de la carte Privilege Beauté, o $
=Uuniprix 5.1; athuic

al'achat de 20 $ ou plus de produts admissibles™

de radaic

O Desafio

A Uniprix, maior grupo de farmaceuticos independentes ) . ,

. i i X vous gate avec des rabais exclusifs
de Quebec, pretendia aumentar a fidelidade dos clientes pour vos achats du temps des fetes. [l [EC—_—_—_
e promover o seu programa de fidelidade Beauty Card, e e
incentivando compras de cosméticos com um catédlogo
personalizado.

A Solugdo

Catalogo personalizado enviado aos membros mais leais do Beauty Card

A campanha criou um catédlogo personalizado exclusivo para os membros mais leais do Beauty Card, oferecendo
descontos especiais em compras de cosméticos. A personalizagdo do catalogo por perfil de compra reforgou a
sensacdo de exclusividade e valorizagdo do cliente.

Dados de compra para manter listas atualizadas e barcodes para tracking

A campanha utilizou dados de compra para manter destinatdrios atualizados e perfis precisos. Barcodes Unicos em
cada catadlogo permitiam obter informagdo comportamental detalhada para otimizar futuras campanhas, tornando
cada envio mais preciso que o anterior.

Cupio de $5 com compra minima como incentivo a visita e 3 compra

0 cupdo de $5 com compra minima era simples mas altamente eficaz: gerava tréfego a loja e incentivava compras
acima do minimo exigido. Os dados confirmaram que a oferta converteu 5,4% dos destinatarios, com uma compra
média de $50 — 150% acima do minimo.

Os Resultados

5,4% $50 +25%

dos clientes usaram valor médio de compra — 150% média de compra
o cupdo de $5 acima do minimo exigido para outras ofertas

Ligue gratis 808 201 800

Dias titeis das 8h30 as 19h30 Conheca as nossas Histérias de Impacto
Ou contacte o seu gestor comercial



https://www.ctt.pt/empresas/marketing-publicidade/cttads/historias-de-impacto/?utm_campaign=202604_b2b_cttads_historiasdeimpacto&utm_medium=pdf&utm_source=sitectt
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